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Consumers Union

• Public policy division of Consumer Reports
• Work to change legislation and the marketplace in 
favor of the consumer interest
– Sustainable purchasing
– Food and product safety
– Affordable healthcare 
– Finance reform
– Etc.

• Unbiased and accepts no outside advertising 



Why Energy Codes?

• Help consumers distinguish good products from bad
• A home is one of the largest, most meaningful 
purchases a consumer makes

• Affects many consumer issues:
– Home quality and comfort
– Energy costs and homeowner debt
– Environmental health, inside and outside the home



What are energy codes?

•Energy performance baseline
• Part of overall building code adopted by state and local 
governments

Minimum standards for 
energy efficiency in new 
and renovated residential 
and commercial buildings.

Dan



The public wants energy efficiency!
Survey:



• 5,086 Internet respondents 

• 50% Males/ 50% Females; Aged 18+; About 2/3 own 
homes

• Most (79%) purchased their homes more than 2 years 
ago and don’t have near‐term plans to buy another 
home. 

• Most (84%) had an annual HH income of $79K or less. 

• Most had average monthly energy bills of $100‐$199. 

Consumers Union/Building Codes 
Assistance Project Survey:



Respondents divided into regions
Northeast:

1. New England ‐ME, NH, VT, MA, RI, CT
2. Mid‐Atlantic ‐ NY, PA, NJ

Midwest:
1. East North Central ‐WI, MI, IL, IN, OH
2. West North Central ‐MO, ND, SD, NE, KS, MN, IA

South:
1. South Atlantic: DE, MD, DC, VA, WV, NC, SC, GA, FL
2. East South Central: KY, TN, MS, AL
3. West South Central: OK, TX, AK, LA

West:
• Mountain: ID, MT, WY, NV, UT, CO, AZ, NM
• Pacific: AL, WA, OR, CA, HA



Statement Prior to Survey

Energy codes are minimum requirements that 
builders must meet to ensure that homes 

meet energy efficiency standards.



Findings: Key Points for Policymakers

• Homeowners have a right to a home that meets minimum energy 
efficiency standards (82%)

• Energy codes ensure that homeowner and taxpayer dollars are 
used wisely and efficiently by requiring that new homes will be 
“built right the first time” (74%)

• Energy codes add to the purchase price of a new home and 
effectively lower monthly operating costs (69%)

• Energy codes should be enforced like other safety and quality 
standards of construction (75%)

• Energy codes stimulate the economy and create green jobs (55%)
• Energy codes reduce the need for more power plants in my 

community (56%)

A majority of consumers agree that:



Results disprove common arguments

Argument: Homebuyer not willing to pay extra 
upfront costs

Survey: 79% would rather pay slightly more for a new 
home and have affordable, predictable operating 
costs and energy bills

Argument: Homebuyer only cares about aesthetics
• Survey: 79%  say that disclosure of a home’s energy 
usage would enable them to make an informed 
decision about a new home purchase



• Amenities of new homes have to be sacrificed in 
exchange for energy codes compliance. (77%) 

• Energy code compliance creates administrative 
hassles for builders and negatively impacts the rate 
of new home construction. (65%) 

• Home builders should save money on construction 
by making homes less energy efficient (73%)

The public does not agree that:



Other findings:
• Energy codes would help my energy bills be more affordable and 

predictable (71%)
• Energy codes help make homes more comfortable to live in 

(68%)
• Energy code standards will help to ensure quality home 

construction(70%)

• Energy codes add to the purchase price of new homes but lower 
the operating cost (69%)

• Energy codes protect homeowners and renters from excessive 
energy costs (70%)

• More energy efficient buildings will reduce energy use and 
pollution (84%)



CU and BCAP Materials







State Outreach
• Ohio

– Support adoption of 2009 International Energy Conservation Code
– Testified before Residential Construction Advisory Committee
– Call‐to‐action
– Media tour

• Maine 
– Support adoption of Maine Uniform Building and Energy Code
– Educational materials
– Consumer messaging for local outreach

• New Hampshire 
– Educational materials in Field Guides, libraries, home shows and trainings

• Minnesota
– Comprehensive, long‐term consumer outreach plan to be replicated in 

other states
• Michigan

– Educational materials for trainings and other outreach



Stacy Weisfeld
Campaign Organizer, Energy Efficiency & Building Codes

1101 17th St NW, Suite 500
Washington, DC 20036

(202)462‐6262
Sweisfeld@consumer.org

Thanks to our partners at BCAP, Kelly Guhanick, Maureen Guttman and 
Maria Ellingson.

mailto:Sweisfeld@consumer.org
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